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Christine Riedmann-Streitz (Griinderin & Geschiifts-
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fuhrerin der MarkenFactory) erortert die nachsten
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Die,neue Nachhaltigkeit”:
Starke Marke mit Purpose

+ Identity & Promise - die profilscharfe Marke
+ Brand Purpose - Daseinszweck des Unternehmens
> Konkreter Bezug zum Business der Griunder

Christine Riedmann-5Streitz, Griinderin und Geschaftsfuhrerin,

MarkenFactory GmbH, Frankfurt am Main

- Essentials aus dem Big Talk am 5. Juli 2022 im HUB31 -
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> Impulse & Tipps fur die ,Next Steps*
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| Die ,neue Nachhaltigkeit”: Starke Marke mit Purpose

Interaktiver Big-Talk

Check-In Start-Ups Exchange

Welcome! Key Questions & Insights

_ !

Check-Out

& Next Steps

Sustained Success Deep Dive
Innovationstreiber Marke & Purpose
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| Die ,neue Nachhaltigkeit”: Starke Marke mit Purpose
Selbst-Check Ihres Unternehmens anhand der typischen Entwicklungsphasen

Pre-Seed Seed Start Aufbau Etablierung Konsolidierung
Orientierung Geschaftsmodell Grindung Bekanntheit Wachstum Reife

Phase 1 Phase 2 Phase 3 Phase 4 Phase 5 Phase 6
Stellen Sie sich die folgenden Fragen und notieren Sie lhre Antworten: Wiinschen Sie ein
. ) ) 5 Feedback auf Ihre

1. In welcher Phase befindet sich mein Unternehmen? e

2.  Welche Kernfragen habe ich mir in den bisherigen Phasen gestellt? Marke & Purpose?

3. Wie steht mein Unternehmen aktuell da hinsichtlich Bekanntheit, Attraktivitat fur Chrisﬁ:ﬁgﬂiﬁinz@
Kunden/Geschaftspartner/Mitarbeiter, Kundennutzen, Marktpositionierung u.a.? markenfactory.com

4. Welche Kernfragen werde ich mir in den ndachsten Phasen stellen?

5. Hat mein Unternehmen ein starke Identitat (Markenprofil) und einen Purpose?
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| Die ,neue Nachhaltigkeit”: Starke Marke mit Purpose

Entscheiden

Sie konnen nicht nicht kommunizieren!

Sie konnen die Wirkung lhrer Person, lhres Unternehmen, lhrer Produkte & Services
dem Urteil der Welt Uberlassen ... oder diese selber gestalten?

Der Druck auf Unternehmen nimmt deutlich zu: Eine starke Identitat mit einer klaren Haltung zu haben und zu leben,

Verantwortung zu Gibernehmen, sich nachhaltig aufzustellen, einen die Unternehmensziele tibergreifenden Purpose zu haben

und zu leben, wird zunehmend seitens Investoren, Gesellschaft, Geschaftspartnern, Kunden und Mitarbeitern eingefordert.

» 3/4 aller Marken (Unternehmen) wiirden aus Sicht der Kunden nicht vermisst, wenn es sie morgen nicht mehr gabe.
Mehr als 80 % der Start-Ups scheitern innerhalb der ersten 3 Jahre. Sie sind irrelevant.

» Namhafte Investoren fordern explizit, dass Unternehmen Profit mit Purpose verbinden mdissen.

» Die meisten Kunden wiinschen, dass Marken fiir das Wohl der Gesellschaft und des Planeten wahrnehmbar Verantwortung
tibernehmen und entsprechend handeln.

= Eine profil-scharfe, professionell positionierte authentische Marke mit einem aus Kundensicht attraktiven Kundennutzen-
Versprechen und dem relevanten authentischen Purpose (Daseinszweck) bilden die Basis fiir eine erfolgreiche Zukunft.

®
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Die ,neue Nachhaltigkeit”: Starke Marke mit Purpose

Handeln & Implementieren

Die starke authentische Marke & der relevante authentische Purpose sind der sinnstiftende
Ausdruck Ihrer gelebten wertebasierten Verantwortung flr eine nachhaltige aktive Gestaltung
von Gegenwart & Zukunft.

Marke & Purpose sind erfolgskritische Kriterien fir Ihre Kunden, Investoren, Mitarbeiter,
Geschaftspartner, um sich fur oder gegen Ihr Unternehmen zu entscheiden, sich mit ihm zu
identifizieren — oder nicht. Sie bieten dauerhaft wertvolle Orientierung in VUCA-Zeiten und sind
zentrale Ankerpunkte und Hebel flir Innovationen, Profitabilitat und Wachstum.

= erforschen - identifizieren — formulieren — validieren — leben

Marke ® Wer wir sind! (Werte, Kompetenzen/Eigenschaften, Kundennutzen,
Markenversprechen, Markenerlebnis, Auftritt & Verhalten)

Purpose J\/\/' Warum wir tun, was wir tun! (Daseinszweck)

: . e , :
Wir unterstiitzen Sie bei der Erarbeitung von Marke & Purpose! MarkenFa ctory®
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Schreiben Sie an: christine.riedmann-streitz@ markenfactory.com
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KONTAKT

Christine Riedmann-Streitz
Managing Director
MarkenFactory GmbH
Konrad-Zuse-Stral3e 43
60438 Frankfurt

Germany

®
MarkenFactory +49(0)6958700925 / +49(0)175 165 95 49
christine.riedmann-streitz@markenfactory.com
https://www.markenfactory.com
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